
Schräg, schrill und dreckig!

Schräg, schrill und dreckig!   

Ein neues WiP-Paper von Daniel Kießling setzt sich mit dem vergleichweise neuen
Kommunikationsinstrument des so genannten viralen Marketings im Wahlkampf auseinander.    
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http://www.wip-online.org/public/488052a550c39Kiessling_Daniel_2008_a.pdf

